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RULLANDE REKLAMakan Tirpan fran Spanga i Stockholm kér sedan nagra veckor omkring med re-
klam pa bilen: "Pengarna racker precis till bensinen, jag tycker det &r jattebra.”
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EKONOMI

bildgarna ar pd hugget.

—Intresset ar mycket storre an viva-
gat hoppas, sdger Mathias Lindsath
pa Svensk Bilreklam.

| USA och Tyskland ar det etable-
rat sedan manga ar. Bilister hyr ut
plats pa sin bil for att lata foretag
gora reklam. Pa reklamsprak kallas
det gerillamarknadsféring, ett an-
norlunda satt att skapa uppmark-
samhet i gaturummet.

Det var Kalmarbaserade Svensk
bilreklam som var forst ut, men det
finns det konkurrerande foretag.

— Det ar bara bra, for det har har
kommit for att stanna. Den har for-
men av marknadsforing ger myck-
et uppmarksamhet till en lag kost-
nad, det &r orsaken, sdager Mathias
Lindsath.

Det arhan och hans bror Andreas
som driver foretaget. Idén fick de
fran Tyskland.| dag har de 1 400 bi-
lar i sin databas, men antalet véxer.

- Det sprids mun till mun. Det &r
sadyrtatthabilidag,sa chansen att
tjdna lite pengar pa sin bil verkar
uppskattas.

RACKER TILL BENSINEN
Det gor det. Hdkan Tirpan fran
Spanga i Stockholm kor sedan nag-
ra veckor omkring med reklam pa
bilen fran ett dotterforetag till Vol-
vo.Det handlar om reklam infér en
bilauktion pa internet.

- Jag far 1 500 kronor i manaden
for att ha nagra dekaler pa bilen.

det skiter jag i. Och nadr jag berattar
att jag tjanar pengar pa det sa and-
rar de sig och anmaler sina egna bi-
lar i stéllet. Grannarna trodde att
jag hade bytt jobb nar de sag rekla-
men. Nu vill de ocksa ha reklam.

Hakan Tirpans bil &r tre ar gam-
mal. Avtalet med reklamforetaget
sdger att han maste halla bilen ren
och snygg och att han ska kora var-
dat och lagligt.

— Men det &r inga problem, jag
tvattar anda min bil ofta, sager han.

Annars finns inga direkta regler
for vilka bilar som ar attraktiva for
reklamkoparna.

- Nej, det beror helt pa kampan-
jen. Snart ska vi gora reklam for en
ny musikartist och da vill var kund
ha aldre, lite speciella bilar. Det ar
inte alls bara nya, haftiga och dyra
bilar som fungerar.

BILEN MASTE SYNAS

Daremot &r fargerna svart och sil-
ver bast. Mot den bakgrunden fun-
gerar de flesta andra farger. Har
man exempelvis en gron bil far
man troligen vénta langre pa sin re-
klam, och kampanjerna som kan
hamna pa en gron bil &r farre.

- Aandra sidan kan viju sjalva ga
ut tillkunder och foresla en speciell
kampanj med bara grona bilar. Det
finns foretag dar det skulle passa.

Men vi ar bara i borjan an, allt sa-
dantkommer sedan nér var databas
ar storre, sager Mathias Lindsath.

Forutom att bilen &r vélvardad
och i gott skick, kravs det att bilen
kors och syns. Minst 1 500 mil om
aret och tre dagar i veckan ska bilen
rulla. | storstader ar det ocksa vik-
tigt var den star parkerad och var
den kors. Allt paverkar betalning-
en.

—Men det drinte bara storstader-
nasom drintressanta, vivill ha bilar
i hela landet. Den har typen av
marknadsforing kan ofta fungera
annu battre i mindre stader. Dar far
man ett genomslag med farre bilar.

ERSATTNING VARIERAR

Vad man far betalt varierar fran
nagra hundra i manaden till 6ver
4 000 kronor.

- Men da ar det speciella, lite
storre eller exklusiva bilar dar hela
bilen ar full med reklam. Det ar val-
digt speciella avtal.

Om man krockar eller bilen ska-
das under reklamtiden avbryts av-
talet. Reklamen kan man sétta pa
nar bilen ar lagad igen.

Mindre reklam som en dekal i
bakrutan satter bilisterna pa sjalva,
men andra dekaler far man aka till
specialister for att satta pa.

Man kan sdga nej till en viss re-
klam om man inte kan sta for den
och reklam fér alkohol, erotik, poli-
tik eller tobak forekommer inte.

Thomas Arnroth
TT Spektra

Tjana pengar pa din bil

med reklam pa lacken

Upplat utrymme till reklam pa din bil och tjana pengar.
Nu kommer en amerikansk foreteelse till Sverige och

"Flera av mina kompisar tycker att reklamen ar ful och
fanig, men det skiter jag i. Och ndr jag berattar att jag
tjdnar pengar pa det sa andrar de sig och anmaler sina
egna bilar i stallet.” Hakan Tirpan
AT ATty

Det racker precis till bensinen, jag
tycker det dr jattebra, séger han.
Hans silverfargade Toyota Aven-
sis har numera reklam pa sidorna,
motorhuven och bakrutan.
- Flera av mina kompisar tycker
att reklamen ar ful och fanig, men
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